ПРИЛОЖЕНИЕ 5
к Порядку реализации в 2025 году мер поддержки по продвижению креативных индустрий Челябинской области автономной некоммерческой организацией «Агентство развития креативных индустрий Челябинской области»

ЗАЯВКА
[bookmark: _Hlk211331677]субъекта креативных индустрий Челябинской области на получение услуги по содействию выводу на маркетплейсы субъектов креативных индустрий 
Челябинской области
	Описание и позиционирование бренда/проекта

	1. 
	Название
	

	2. 
	Дата открытия
	

	3. 
	История создания
	

	4. 
	Чем гордится бренд/проект, какова его миссия и какие ценности ему важно сохранить?
	

	5. 
	Какие ассоциации должен вызывать бренд/проект/продукт?
	

	6. 
	Ссылка на веб-сайт бренда/проекта, социальные сети (не запрещенные в РФ)
	

	Целевая аудитория

	7. 
	На кого ориентировано позиционирование? Опишите целевую аудиторию
	

	Фотоматериалы

	8. 
	Приложите к заявке ссылку на файлообменник с фотографиями продуктов для использования в карточке на маркетплейсе, а также с фотографиями продуктов с использованием фирменного стиля компании/бренда (логотип на изделии, фирменная упаковка, бирка, каталог)
	

	Товарный знак

	9. 
	Есть ли у Вас зарегистрированный товарный знак? При наличии напишите номер государственной регистрации 
	

	Продуктовая линейка

	10. 
	Опишите Ваш основной ассортимент, какие продукты являются ключевыми?
	

	Объем производства

	11. 
	Сколько сотрудников работает в вашей организации (штатных\внештатных\совместителей)?
	

	12. 
	Сколько единиц и какого продукта Вы готовы производить/упаковывать/отправлять в месяц?
	

	13. 
	Есть ли у бренда/проекта собственное производство? Если да, опишите его. Достаточно ли его для текущих целей? 
	

	14. 
	Если компания использует стороннее производство, напишите страны/города
	

	Авторская концепция

	15. 
	Перечислите конкурентные преимущества, уникальные свойства и особенности Вашего продукта. Является ли дизайн Вашего продукта авторским, в чем его уникальность?
	

	16. 
	Относится ли Ваш продукт к категории народно-художественных промыслов? По каким параметрам?
	

	17. 
	Отражает ли Ваш продукт культурный код, традиции или особенности Челябинской области? Используете ли Вы в позиционировании акцент, что продукт произведен в Челябинской области? 
	

	Реализация продукта

	18. 
	Как сейчас осуществляется реализация Вашего продукта?
	

	19. 
	Какие инструменты для продвижения продаж использует бренд/компания?
	

	Ценообразование

	20. 
	Как происходит процесс ценообразования?
	

	21. 
	Укажите среднюю стоимость на каждую категорию продукта (себестоимость, опт, розница)
	

	22. 
	Укажите среднюю маржинальность продуктов из основного ассортимента
	

	Маркетплейсы

	23. 
	Есть ли в команде специалист по продажам/маркетплейсам?
	

	24. 
	Имеете ли Вы опыт продаж на маркетплейсах? Если да, то на каких маркетплейсах и с какого года?
	

	25. 
	Укажите артикулы продуктов (если уже размещались на маркетплейсах)
	

	26. 
	Проходили ли Вы обучение по ведению бизнеса на маркетплейсах?
	

	Дополнительная информация

	27. 
	Чего Вы ждете от этого обучения? Какова Ваша мотивация?
	

	28. 
	Дополнительная информация в свободной форме (что еще считаете необходимым сообщить о Вашем бренде/проекте, сведения о наградах и достижениях, патентах, зарегистрированных товарных знаках и пр.)
	


*Технические требования к фотоматериалам:
1)	формат фотографий (JPEG, JPG или PNG);
2)	размер фотографий (OZON: для карточек в категориях «Одежда», «Обувь»
или «Аксессуары» от 900х1200 до 4320x7680 пикселей, для остальных категорий —
от 200x200 до 4320x7680 пикселей; Wildberries: минимальный размер — 900х1200 пикселей, максимальный размер по большей стороне — 8000 пикселей; Я.Маркет: от 300х300 пикселей);
3)	объем фотографий: до 10 мегабайт;
4)	соотношение сторон фотографий (OZON: вертикальное 3:4 — для категорий «Одежда», «Обувь» и «Аксессуары», квадратное 1:1 — для остальных категорий; Wildberries и Я.Маркет: вертикальное 3:4);
5)	общие требования: 
- фотография на однотонном светлом фоне (белом);
- фотография должна быть резкой и контрастной, также необходимо избегать теней;
- продукт на главной фотографии должен размещаться полностью в анфас или три четверти;
- продукт должен занимать большую часть фотографии, примерно две трети;
- продукт должен быть показан с разных ракурсов и изнутри, чтобы были видны детали крупным планом;
- если продукт – одежда, то обязательно нужна фотография продукта на человеке. Мебель, посуду и прочие аксессуары для быта лучше продемонстрировать в интерьере.

	________________________
(должность руководителя*)

	____________________
                     (подпись) 
	________________________
    (Ф.И.О. руководителя)


* Заявку подписывает руководитель организации/индивидуальный предприниматель/физическое лицо/иное уполномоченное Заявителем лицо

Дата заполнения заявки: « ____» ____________________ 2025 г.

Заполняется Агентством:
	Заявка получена в ___ «___» ____________2025 г.

_____________________/_____________________
   (подпись сотрудника)          (Ф.И.О. сотрудника)

	Заявка одобрена/Заявка отклонена «__»_________2025 г.

____________________/____________________________
  (подпись сотрудника)	          (Ф.И.О. сотрудника)
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